
Peisajul publicistic actual, sarac in ceea ce priveste lucrarile ce urmaresc sa 
abordeze (stiintific) sincer ~i obiectiv una din problemele cele mai sensibile ale vietii 
cotidiene - inass-media, s-a unbogapt cu o analiza concreta a acesteia, analiza 
realizata pe baza ideilor, argumentelor ~i datelor continute de cercetarile desfasurate 
in anii 1992-1994 m cadrul Institutului de Cercetare a Calitatii Vietii. 

Autorul, prof.univ.dr. Petru P .ANZAR1f nu ezita sa sooata tn evidenta 
caracteristici ale mass-mediei perioadei post-decembriste ce au un impact notabil 
asupra modului ~i calitatii de decizie ale omului obisnuit, care ia cunostinta de 
evenimentele vietii sociale, politice ~i economice etc. doar prin intermediul 
mijloacelor de comunicare in masa, caracteristici cum ar fi: manipularea, 
dezinformarea, persuasiunea si subordonarea unor diverse interese. 

Dupa evenimentele din decembrie '89 am asistat la o adevarata "explozie 
informationala'' prin cresterea numarului de publicatii centrale ~i locale la cateva mii, 
a numarului orelor de emisie radio ~i televiziune, a posturilor radio si televiziune mai 
ales particulate etc. Aceasta situatie a coodus la un adevarat "bombardament'' 
informational asupra membrilor societatii noastre. 

Din perspectiva teoretico-metodologica folosita pentru aceasta analiza, autorul 
abordeaza mass-media, acestsui-generis personaj, din trei perspective: 

1. Ca element al sistemului social pe plan national ~ international, ca institutie 
sau serviciu public, ce reuneste o pluralitate de functii social-politice, ideologice, 
culturale ~i psiho-sociale. 

2. Ca mediator dintre evenimentele obiective ~i populatie, respectiv ca 
producator de imagini despre realitate, ca "manipulator" de stari de spirit. 

MASS-MEDIA 1N TRANZITIE 

Andreea Zlate 

maniera sunt explicate studiile formdrii natiunii ~i principalele modele (patern-uri) 
de f ormare a natiunilor, 

Studiul se incheie cu prezeotarea unei tipologii a comunitatilor nationale 
moderne care are insa o valabilitate limitata de clasificare, in realitate regasindu-se 
elemente din fiecare tip. 

Concluzia autorului este ca, ne place sau nu, natiunea ramane actorul principal 
in lumea afacerilor ~i mesagerul dezvoltarii sociale ~i politice. Etnicitatea continua sa 
fie, la randul sau, o sursa majora a mobilizarii de masa, 
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A. Realitatea de grad II prim - consta 1n enunturile despre componentele 
realitatii de grad I ce au un grad ridicat de fidelitate, corespondenta ~i adevar, Ea 
reprezinta IMAGINEA FIDELA a realitatilor naturale ~i sociale de gradul I, fiind 
chiar "trupul" lingvistic al acestora, continute in dictionare, enciclopedii etc. 

B. Realitatea de grad l1 secund - este alcatuita din cuvintele ce ofera o 
imagine despre realitari cu care subiectul receptor nu are o Jegatura directa, acestea 
sunt practic prelucrarea si comentarea Realitatilor de grad II Prim. 

Mijloacele de comunicare in masa au un caracter ambivalent, ele nu sunt doar 
mijloace neutre de informare, ci, 111 acelasi timp, puternice mijloace de influentare a 
tuturor domeniilor vietii sociale. 

3. Ca instrument al grupurilor de interese politice, economice, culturale etc. 
Lucrarea este structurata 111 trei pfuti: partea intai "Coordonate teoretice", 

partea a doua,- in care este analizata "Presa m perioada de tranzitie'', iar in ultima 
parte, "Anexe'', sunt prezentate doua studii de caz precum ~i lista altor studii de caz 
aflate in manuscris, ce au stat la baza aprecierilor ~i concluziilor din lucrare. 

fn prima parte "Coordonate teoretice", autorul, consecvent incercarii de 
eliminare a aprecierilor ~i opiniilor subiective, defineste un set de criterii ~i concepte 
obiective care urmaresc sa asigure cadrul unitar de analiza. Astf el, m primul capitol, 
"Concepte referentiale", este definit un sistem de concepte refereniiale in centrul 
carora sunt situate conceptele de VIATA., CORP, TREBUINJE, JvfiJLOACE, 
PUBLIC, REALIT ATE etc. 

Prin concepte refereiuiale, autorul mtelege acele "concepte ce exprima 
caracteristicile fundamentale, universale si constante ale naturii umane, unitatea ~i 
perenitatea acestora in cadrul unei vieti sociale fo miscare ~i schimbare" 

In eel de-al doilea capitol este abordat conceptul tutelar de REALITATE, 
evidentiindu-se structurarea lui stratificata in: 

1. Realitatea de ordin I, ce are la randul ei doua componente: 
A. Realitatea naturald - strict obiectiva, naturala, non-verbala non 

psihologica.Universul, Terra, procesele naturale etc. 
B. Realitatea Natural-Social-Umana, structurile demografice, sociale, de 

clasa, institutiile ~i organizatiile sociale, evenimentele sociale etc. 
Diferenta dintre aceste doua concepte consta m faptul ca realitatea naturala 

este strict obiectiva - exista fi se infaptuieste rara noi, pe cand realitatea natural 
social-umana este obiectiv-subiectiva, ea fiind rezultatul u.nei actiuni constiente, 
realizate prin efort ~i vointa umana, 

2. Realitatea de ordin IT - realitatea L.INGVISTICA-SIMBOLICA- ce 
reprezinta exprimarea in cuvinte a Realitatii naturale de ordin I, ce se imparte ~i ea fu · 
doua: 
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3. Realitatea de gradul ID - cuvintele ~i propozitiile ce se raporteaza la 
realitatile lingvistice de grad TI prim sau secund ~i reprezinta comentarii ~i discutii, 
adeseori polemice, ale acestora. 

4. Realitatea de gradul IV-V etc. - consta in comentarii despre comentarii, 
interpretari ale unor aJte interpretari, cu alte cuvinte suntem in lumea vorbelor despre 
vorbe, nivelul unde realitatea de ordin I - obiectiva ~i efectiva este transformata in 
imaginea Realitapi cu care se poate opera in orice directie, ce poate fi falsificata, sau 
prezentata conform intereselor partizane. " 

Autorul analizeaza tipurile de limbaje precum ~i doua dintre procesele 
importante ale acestora: 

1 procesul obiectiv al translatarii unui tip de limbaj malt tip de limbaj, cum 
ar fi_ de exemplu translatarea limbajului economic in eel politic sau a1 limbajului 
politic in limbaj informational explicativ sau persuasiv. 

2 procesul subiectiv a1 interpretarii oricarui tip de limbaj, proces fu care 
mass-media are un rol deosebit de important, datorita faptului ca utilizeaza un limbaj 
persuasiv, efecte psihologice, psihosociale §i comportamentale, avand posibilitatea de a 
dezinforma, manipula, crea si difuza imagini false despre Realitatea de ordin I sau Il. 

Capitolul 3 este consacrat transformarii informatiei de press ID INFO 
IMAGINI, scoate in evidenpi faptul ca nu stirile ca atare influenteaza, ci imaginile 
despre realitate pe care acestea le sugereaza, iar oamenii ce citesc ziarele §i 
'urmaresc emisiunile raclio-tv pentru a sti ce se petrece in lume, afla de fapt cum 
privesc jumalistii lumea, evenimentele pe care acestia le considers importante, Prin 
conceptul INFO-IMAGINI? autorul desemneaza imaginile create de mass-media 
pentru public, despre evenimente obiective cu scopul formarii, irnpunerii si 
generalizarii unei ANUMITE perceptii rnentale §i pe baza ei a anumitor atitudini, 
comportamente §i decizii. INFO-IMAGINILE codifica anumite informatii §i 
sugereaza anumite interpretari, 

In Capitolul 4 sunt definite §i comparate aJte doua concepte: cdmp 
evenimential si camp informational: Primul consta ID fapte de viata ce sunt realitaf 
de gradul I cu caracter univoc §i real, cunoscute doar de cei ce au asistat la ele, pe 
cand eel de al doilea cuprinde fapte de presa - realitati de grad TI prim ~i secund - cu 
caracter plurivoc, ce pot fi falsificate §i care sunt cunoscute de marea majoritate a 
oamenilor datorita mediarizarii. 

Concluzia ce se degaja din analizele efectuate este ca cele doua campuri nu 
coincid decat partial, campul informational fiind dominat de intentii persuasiv - 
manipulatoare. 

in partea a doua a lucrarii, este abordata in principal problema presei, puterea 
acesteia, relaria cu structurile puterii, procedeele jurnalistice de creare ~i difuzare a 
info-imaginilor, modul u1 care este prezentata imagines Romaniei in interior ~i m 
exterior, 
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Dan Petre 

Pornind de la afirrnatia ca presa reprezinta a patra putere in stat autorul 
evidentiaza ca puterea acesteia nu este intriseca, ci extrinseca ~i identifica sursele 
acestei puteri, analizand motivele pentru care statutul social al jumalistilor este 
aparte. Sunt trecute apoi in revista une]e din procedeele specifice presei, de creare ~i 
difuzare a info-imaginilor, atat procedee universale, cat ~1 autohtone, dintre care 
amintim se]ectarea, orientarea §1 plasarea stirilor, a fotografiilor, intr-un anumit fel, 
alegerea cuvintelor si titlurilor de articole etc. 

Este amintita ~ legatura stransa intre 1.imbaj, politica ~i presa §i notata 
politizarea excesiva a presei, orientarea exagerata a acesteia spre polemica §i 
confruntari, tendinta de a deveni tot mai mult o presa de partid polemica §i 
subiectiva, datorita influentarii reciproce dintre politica §i mass-media. 

fn ulti.mul capitol din cea de-a doua parte a catjii, este analizat modul in care 
mass-media promoveaza imaginea Romaniei atat in tara cat §i in straina.tate, imagine 
predominant deformata, subliniaza ~i necesitatea pregnanta de a o ameliora, sau 
macar de a nu o mai tnrautati noi insine. 

Cea de-a treia parte, contine doua anexe. b prima este prezentat caz revistei 
"Tnbuna Economica'' care a anticipat §i analizat lucid situatia economics a 
Romaniei, propunand si solutii - din pacate insuficient luate in seama pentru 
redresarea §i relansarea economics a tfuii. 

In a doua anexa este prezentat un eveniment fapt-obiectiv, greva mecanicilor 
de locomotiva din 11-18 august 1993 §i modul in care aceasta realitate obiectiva a 
fost interpretata subiectiv chiar din stadiul asa-zis infonnativ, de prezentare teoretic 
obiectiva a faptului in sine. 

Autorul i§i mcheie lucrarea cu "Reconsiderari §i intrebari care cer raspunsuri 
stiintifice", m care se intreaba §1 of era raspunsuri vizavi de unele aspecte elaborate in 
decursul lucrarii. 
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