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In acest studiu sunt prezentate sintetic jaloanelc teoretice §i metodologice ale 
analizei mass media dintr-o perspectiva interdisciplinara: sociologies, psihologica 
§i politologica. 

Una dintre cele mai mari cuceriri ale perioadei post-totalitare o reprezinta 
libertatea de exprimare §i, tn cadrul ei, libertatea presei. Este un fapt unanim 
recunoscut atat pe plan intern cat ~i international. Rcprezentantul Fundatiei Hanns 
Seidel a apreciat, tn tncheierea Colocviului intemational Rolul informatiei ~i 
libertatea presei (Bucuresti 23 - 25 iulie 1993) ca ,,presa din Romania se bucura 
de o libertate rnai mare chiar decal cea din Germania". 

Cresterea la cateva mii a publicatiilor centrale §i locale, a numarului de 
jumalisti de la 3000 la 10.000, sporirea considerabila a nurnarului orelor de 
emisiune TV ~i radio ~i a studiourilor, dar mai ales a posturilor de emisie centrale 
§i locale, inclusiv particulare, extinderea receptionarii televiziunii prin satelit §i 
prin cablu stau marturie pentru ceca ce s-a numit ,,explozia informauonala" din 
perioada postdecembrista. 

Semnificativa cste ins! divcrsificarea structurii §i continutului programelor, 
a profilului §i tematicii publicatiilor §i emisiunilor RTV, oglinda a pluralismului §i 
deschiderii Jargi spre lume, a construirii societatii civile ( cu numeroasele sale 
organizatii ~i organisme, neguvernamentale) cu variatele ei orientari ideoJogice. !n 
mass-media si-au recapatat locul mesajele reJigioase. 

!n viaja politicc-sociala, culturala a Rornanici a aparut brusc ~i s-a impus 
rapid, cu un rol extrem de activ, un nou ,,personaj'' a carui influenta asupra 
desfasurarii evenimcntelor concrete cc s-au petrecut in ultirnii cinci ani nu poate fi 
catu~i de pujin subapreciata. Irnpactul psihologic §i psihosocial (psihopolitic, 
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psihocultural) al .bornbardamcntului" inforrnational din dcccrnbric I 989 tncoacc 
asupra mcmbrilor socictatii noastrc, 1n conditiilc intcrnc ~i intcrnationule concrete 
din anii 1990 - 1994, rcprezinta un obicct important de studii, ale carui rczultaio 
pol contribui la intelegcrea mcrsului dramatic al cvcnimentclor din accsti ani 
asupra cvolutici sinuoasc a vietii socialc 10 toate componentcle ei, la evaluarca 
.,costurilor" rnatcriale dar si psihologice ale dcvenirii starilor de lucruri din tara 
noastra pc toatc planurile, rnarcand o criza prelungim excesiv. 

.Pcisajul" social-economic, politic moral si psihosocial al Rornanici de azi, 
cvolutia calita\ii vietii oamcnilor, a starilor de spirit, a opinici publice, a 
mentalitatilor nu pot fi i'nfa\i~atc fllrli a Jua fa considerare natura ~i anvergura 
actiunilor acestui ,,personaj'' sui-generis care este mass media. 

Din perspectiva teoretico-rnetodologica adoptata de noi mass media este 
privita §i analizata: 

1. ca element al sistemului (sistemelor) social(e) pe plan national 
§i intemauonal, respectiv ca element constructiv al Realitatii sociale de gradul 
I, obiective; ca institutie specifica sau serviciu public, reunind o pluralitate 
de functii social-politice, ideologice, culturale, psihosociale ~i economico- 
financiare; 

2. ca mediere §i mediator Intre Realitatile de gradul I evenlmentiale ~i 
populatie, publicuri, respectiv ca producator de imagini despre realitate, ca 
producator (,,manipulator") de stari de spirit, climate psihosociale, curente de 
opinie publica §i, prin ele, ca factor putemic de influentare - orientare - schirnbare 
a comportamentelor individuale si colective. Mijloacele de comunicare 10 rnasa nu 
sunt doar mijloace (neutre) de informare ci puternice rnijloace de influentare 
intr-un sens pozitiv sau ncgativ a tuturor domeniilor victii sociale; de aceea 
termenul: ,,rnijloace de Influentare in masa" exprirna mai corcct rolul social al 
mass media decat terrnenul ,,rnijloace de informare In masa; 

3. ca instrument al grupurilor de interesc politice, econornice, culturale, 
diplomatice lnsuqionalizate sau al formclor organizate §i al reprczentantilor 
siciet11{ii civile; ,,cei cc controleaza presa - a declarat un om politic roman - 
controleaza prezentul §i viitorul tllrii". 

De multi ani de zile intreprindem o .Jectura" ~i o .videoauditic" sociologicii, 
psihologica ;i politologicd a presei, televiziunii, radioului. Aceasta .Jectura" a fost 
~i este patronata de o viziune, rcspcctiv, de o conceptie teoretica privind 
societatca, ornul, esenta proccsclor sociale contemporane ~i de o optiune 
metodologicii - accca a reducerii la esential, ambele expuse pe Jarg in 
volumcle redactate In 1992 ~i 1993 in cadrul lnstitutului de Cercetarc a Calitatii 
Victii. 

Constatarile si concluziilc acestui Lip de .Jectura" a mass media, sunt 
prezentate pe Jarg in lucrarca noastra lmpactul psihosocial al mass media in 
perioada de tranriiie, elaborata 111 1994 ~i a carei sinteza o prezentam In studiul de 
fatii, care are doua part 1: 
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1 0 lucrarc mai reccnta de la noi este Comunicarea de musii ~i spiuiul Rub/ic 111 perioada de 
tranzqie. apamta sub cgida lnstitutului de Sociologie al Academiei Romane (1993) recenzata de noi 
in Rcvista de Cercetiiri Sociale nr. J/1994 pag. 163-171. 

~ A se vedea demonstraua faculil an studiul Calitateu Vie(ii - o abordure psihosocioiogicil in 
Caluatea vieili, nr. 1-2/ 1992. p. 3-14. 

Sc pune initial o Intrebare, doar aparent retorica: de ce ar fi nevoie de fnci1 o 
abordare a raporturilor dintrc mediile de comunicare tn masa ~i devenirea vietii 
sociale, a calitatu ei, dupa ce subiectul a fost multiplu ~i multilateral tratat 
deopotri vii in literatura de specialitate - sociologica 1, politologica etc. - ~i tot rnai 
frecvent de catre l:n~i~i profesionistii mass media ? 

S-ar putea raspunde, la modul general, astfel: 

- subiectul ca atare e inepuizabil ~i respectivele raporturi se schimba, 
relevand aspecte noi ce necesita tratari noi; 

- cunoastcrea ~Liinlificli avanseaza, se imbogilteste cu noi concepte, idei ~i 
metode care nu numai ca permit, dar ~i obliga pe cercetatori sii fad\ noi tentative 
de abordare, sa traga noi concluzii, mai productive nu numai sub aspect teoretic, 
dar ~i praxiologic; 

- exista concomitent rnai multe modalitiui ~i perspective de a ,,ataca" unul si 
acelasi subiect de ciitre dlferiti cercetatori, plasati fie in acelasi context social- 
istoric ~i cullural, fie In unul diferit, dar preocupati de problemele puse de 
irnpactul mass media asupra evolutiei sociale ~i vietii oarnenilor. 

lmpactul mass media asupra tuturor dorneniilor vietii sociale, asupra 
proceselor sociale este prea puternic - chiar disproportional - pcntru ca sa rnai fie 
satisfacatoare cercetarii sociologice de genul: cola de audienta a emisiunilor RTV, 
media orelor de ascultare-vizionare §i ,,topul" diferitelor posturi, ,,repartitia" citito- 
rilor pc organe de presa scrisa, aprecierile publicuJui privind calitatea mesajelor 
receptate etc. 

in ceea ce ne priveste. raspunsul particular la intrebarea initiala, plasata in 
litlul paragrafului, se contureaza In felul urrnator: 

1. am formulat un cadru teoretlc general care evidentiaza §i exploateaza Ja 
maximum interactiunea obiectiva dintre limbaj - comunicare - psiholo~ic ji 
psihosocial ca factori constitutivi §i determlnativi ai vietii §i evolupei sociale , dar 
care sunt prea adesea considerati - inclusivi de catre cercetatorii mass media - ca 
impliciti, daca nu chiar subsidiari; 

I. JALOANELE UNEI MODALITATI DE ANALIZA 

I. Prohlcmclc Iundarncntalc ale mass media in pcrioada de tranzitic - un 
dcmers tcorctico-rnctodologic pcntru o analizil criticf a mijloacclor de cornunicare 
111 masa din Romania postrcvolutionara ~i 

• ll. Raporturilc dintrc carnpul cvcnirncntial ~i campul informational-cornuni- 
caticnnl in mass media rornancasca, cu cxcmplificari scmnificative din studiilc de 
caz cuprinse in lucrarea rnentionata. 
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1 Ortega y Ga.,~cl. Revolta maselor. Bucuresti, Humanitas, 1944. pag. 152-153 
4 

Accstui concept, respecuv reulitati1, in prirnul rand 11r1111rtil11 ~· nunuu Tn al dorleu rand 
sociale, i-arn consacrat o carte Tmrcaga: ViaJa sub privirlle [ilnsofi«: sl ate suintelor contemporane, 
Bucure~ti, Albalro~. 1985 

Pe drept cuvand Ortega y Gasset sustine di: ,, ... ratiunea, conceptul cste o 
unealta de gospodarie a omului de care are nevoie ~i pe care o foloscste pcntru a- 
~i lamuri propria situape Ill rnijlocul acestei infinite ~i arhiproblernatice 
realitaJii care este viata., Conceptele reprezinta planul strategic pe care 11 
stabilim pcntru a raspunde la atacul lor'. 

Viziunca noastra teoretica generala sc bazeaza pe un sistem de concepte 
refereruiale in centrul caruia situam conceptul de VIATA 4. Raportandu-se la acest 
concept, am demonstrat dependerqa stricta ~i perpeiua a vietii sociale, a gene- 
ratiilor succesive de oameni fata de Natura ~i legiJe ei, autonorne fata de legile 
sociale. Constatarea elementara, dar fundamentala, ca purtatoare (~i reproduca- 
toare) ale vietii ca atare sunt corpurile (organismelc) ornenesti de ambele sexe 
(numeric rclativ egale, potrivit ,,deciziei" Naturii) ne-a determinat sa atribuim con- 
ccptului de corp (organism, fiintii) calitatea de concept referential central, ca 
subiect ~i obiect al tuturor relatiilor si activitatilor sociale, inclusiv al celor 
comunicationale. 

Un, all concept referential, derivat din cele precedente (de viat,a ~j corp - 
,,soma"), este eel de trebuinte (necesitaji, nevoi) naturale, biofiziologice 
primordiale ~i cele de ordin socio-cultural, create ~i amplificate 111 cursul istoriei 
sociale. Acestea motiveaza ~i ,,pilotcaza" - prin intermediul intereselor, (care nu 

1.1. Concepte referentiale. 

2. am propus, dintr-o pcrspcctiva sociolingvisticti, redefinireu conceptultu de 
REAL/'Ji\T£. care pcrrnite o analiza rnai riguroasf a moJalillltilor (mccunismclor) 
prin care mass media 1~i cxcrcita Iunctiile ~i rolurilc socialc, indicfind pragul Jc la 
care uzul sc transforms in abuz comunicational, iar inllucntarca 111 manipularc; 

3. nccesitatca tcoretica, dar ~i practica, de a iesi din ambiguitiui ;i confutii - 
trccveni vehiculatc chiar prin mass media - ne-a pus 10 situatia de a regandi 
conceptele de democnqie §i libertate, vitale pentru realizarea valentelor cornu- 
nicarii sociale, propunand ideea gradelor de libertate ~j conceptul de democratic a 
normalitiitii socialc; aceeasi nccesitate de a opera cu concepte clare ~i operationalc 
ne-a indemnat sa Insistam pentru o riguroasa de/imitate lntre conceptul sociologic 
de public ~i eel psihosociologic de opinie publica ~j pentru o rnai adecvata tratare 
a asa numitului .,limbaj de lemn"; 

4. dctcrminatiile, dependentele ~i conditionarile generale ~i specifice ale mij- 
loacelor de comunicare In masa, cat ~i impactul direct ~i indirect al acesiora asupra 
calitatii vietii oamenilor apar intr-o perspectiva mai pragmatica daca le analizam 
in functie de caracteristicile universale fundamentals ,ri constante ale vieiii sociale 
;i ale naturii umane, 1n captivitatea carora se afla §i mass media. 
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Pentru a formula §i analiza problemelc Iundamentale ale mass media in 
actuala perioada de tranzitie este necesar, din capul locului, sa refuzarn simplismul, 
schematismul care viciaza grav intelegerca raporturilor dintre presa - societate - 
putere - public(uri): 

- raportand .presa" nu numai la ,,Putcre", ci la INTREGUL sistern social, a 
carei parte constitutiva sunt rnijloacele de cornunicare in masa; 

- evitand sa discutam indistinct, abstract despre PRESA ca o realitate 
omogend si despre PUTERE ca o entitate, de asemenea omogenii; 

- relevfind viruqile ~i totodata serviuqile mecliilor de comunicarc in masa, 
care, ca orice institutie, organizatie ~i activitate social-umana sunt bivalente, au 
functii si efecte atat pozitive cat ~i negative, ponderea variind In timp ~i spatiu 
social; 

l.2. Raportiiri semnificative 

sunt altccva dccat trebuiruele constientizate - totalitateu activitatilor ~i relatiilor 
socicumanc, inclusiv a cclor comunicationalc. 

Trcbuintclc ~i satisfaccrea lor sunt axul fo jurul caruia sc mi~di toate 
activiU\lilc sociaJc colcciivc ~i individuate, procurarca mijloacclor necesare ~i 
proccsul irnplinirii lor acaparand tntrcgul Ump de viat~ al oamenilor, aJ 
societatilor. 

Particularitatca distinctiva a modului social de satisfaccre a trebuintelor, care 
au caractcr ciclic, repctitiv ~i evolutiv, estc recursul la rnijloace tehnice ~i 
simbolice (munca ~i limbajul), la mijlociri (organizational - institutionale, 
materiale, cconomico-Iinanciarc ~i valoric-normative), la mijlocitori (persoane 
,,disLribuite' in sisternul divizunii sociale ~i ierarhlce a muocii, ocupand statuse 
determinante ~i jucand roluri socialmente definite). Yotelegerea ~i luarea strict! In 
consideratie a Iaptului obiectiv ca, sprc dcosebire de lumea animala, intre 
necesitatile de viata ale oarnenilor ~i bunurile care le satisfac se intercaleaza 
aceste rnijloace, aceste mijlociri ~i accsti mijlocitori personificati, este de 
cruciald importanta pentru o explicare realmente ~tiintifica a vietii sociale §i a 
avatarurilor ei. De aceea consideram concepiele rnentionate drept concepte 
refereruiale de maxima importanta ~i pentru explicarea virtutilor ~i servitutilor 
mass media contemporane. 

Este inscris tn esenja vietii sociale ca toate produsele sale (uoelte, obiecte, 
institntii, organizatii, cunostinte, norme, lirnbaj - comunicare etc.) sa aiba caracter 
BIVALENT, putand fi utilizate spre binele sau spre raul oamenilor. Caracter 
bivalent au ~i repetitivitea, ciclicitatea, i.rnitafia, prccum ~i factorii de natura 
psihologica §i psihosociala, inseparabil legati genetic §i functional de limbaj - 
comunicare, toate acestea fiind elemente constitutive ale vietii ~i evolutiei sociale, 
tar din punct de vedere stiintific, concepte referentiale pentru explicarea rnodului 
specific de a fi aJ societaµi umane. 
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5 Prin natura ei opinia publicil (care semnifica opiniile distribuite diferit ale publicurilor tntr-o 
chestiune dcterminata, concreta la un moment dat) cstc, de regulii, neornogenji. diversificata ~i 
nimeni. nici un jurnalist, nici u11 om politic nu-~i poatc arogu drcptul de t1 fi 1txp1111e11t11l intregti opmii 
publicc. Nurnai cnnu .1ccastu c ,.personificatlr' ~i nu prc1entata in s1ruc1urilc ci rcalc {m:~oritara. 
minontaru, nmh1v<1lc11Lti, nccrisuslizatii sau, prin cxccp\ie. uminimu, con~cnsunla) ~i in din:11nica ci 
, ontinu~ i.c poate prclinde cil c rcprezcnt.ttil de un org,m de prc,i:i suu altul. de un parud poliuc ,au 
.iltul. Pc drcpt cuvfint puragraful 19 al ,.norft,clor dcontologlcc pcn1rn hrc:1~111 jurnah~ulnr" ac.loptat 
de Adunareri Parlamentar~ a Consihului Europci. prec1zcazii . .,ar .fi ./(d.l'li ded11qia L'ii mijloaccle de 
informarc reprczinta opinia publica. ww cii acea.,·w tri,hwe s,1 'inlocuiasci.\ .fi111q11lt' pmprii 
p111uilnr p11hlic1t sa11 ale i11stit11(1ilor c11 carac:1er ed11ca1fr .wu rnltuml. rnm or /1 ~ma/a" 

- rcfuzand si'i .,/U'rsonUic:,1111" opinia publica (suhsliluitl:\ lrccvcnt. corned ~i 
intcrcsat <le jurnalisti pubJicurilor), sa considcriim jurnalistii ,.rcprc,cntanlii" 
ex~·L~:vivi a.i opinici publice, .singurii ,,1:1a~dataf' sa vorbcascli 1n nurnclc unci 
opinu publicc omogcnc, unamme sau majontarc: 

- analizand cu rigoarc locul specific al jurnallstilor in sisteniul divizlunii 
sociale a muncii, inclusiv ,,privilcgiile" cc le au ill mod obicctiv sau ~i le aroga, 
subiectiv ~i abuziv, In comparatic cu alte profesii, dar ~i responsabilitatilc ce le 
incumba meseria; 

- clarificand chestiunea de fond: in cc consta puterea presei (nu a cita 
putcrc estc eal) §i de unde provine aceastii putere, dernonstrandu-sc. 1'ndi o data, 
ca nurnai raportand mijloaccle de comunicare 10 masa la lntregu! sistcrn social ~i 
la toate eJementclc sale constitutive, precurn ~i la caracteristicile universale. con- 
stante ale vie/ii sociale se pot trata ~i 10tclcgc lmr-adcvar ~tiin{ific problematica 
majorii a mediilor de comunicare rn masa, influenta Jor asupra victii sociale, servi- 
ciilc sau daunele ce le provoaca societatii, oamenilor, mersului cvenimentelor. 

Analiza sociologica, psihosociologiga ~i politologica ajungc la concluzia ca 
mass media este importanta ~i puternica, dar ca nu este, nu poate fi mui importantii 
decal celelalte domenii, activitati ~i servicii publice ale societatii ~i nici nu este 
atotputernica. Puterea mijloacelor de comunicare tn masa nu e intrinsecil ci 
extrinsecd. Cercetarea sociologica este datoare sa atraga atentia, atat jurnalistilor 
cat ~i publicului, ca ,,puterea" mass media provine din alte surse ~i anume din: 

a. ,,puterea" evenimentele-fapt ce se produc ~i se reproduc in societate 
independent de jurnalisti li jurnalism; 

b. ,,puterea'' limbajului, cu natura sa simbolica ~i Iunctiile sale bivalente, 
care nu e creat ci doar utilizut de jurnalisti; 

c . .,puterea" psihologiei general-umane si a factorilor psihosociali tn .. cap- 
tivitatea" carora se a.fla jurnalistii, ca toti ceilalti oameni; 

d. ,,puterea'' tehnicilor moderne de cornunicare instantanee ~i atotcuprin- 
zatoarc, a tehnicilor de conservarc, reproducere ~i rnanipularc a rncsajclor. 
datorate crcatiei ~Liinlifico-tehnice ,Ii nu creatiei ziaristice. 

Fara toate aceste ,,puteti", considerate impreuna, mijloacele de comunicare 
in masa n-au absolut nici o putere, iar jumalistii n-au ,,obiectul muncii" ~i nici 
instrumente de a o efectua. 
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6 A se vedea surdiul oo.~tru: lnrre ,·omplexiwre }i esen{ialiwre in Timpul 111 7 zile. nr. 
6-10/1995 . 

.., C1italin Zamfir. lncertillldinea - s111di11 p.rilzo-sociolo,:ic. Bucurc~ti. Edrtura ~tiintificii. 1992. 

Suntem deplin con§lien{i ca, fo actuala perioadl\, cand rolul, influcnta, prcs- 
tigiul mijloacelor de comunicare JO masa - expresic a unci c11ccriri fundamentale a 
revolutici din decembrie l 989: libertatea, presci, a opinici - o atitudine ~·i analizcz 

2. PERSPECTlVA CRlTTCA 

fnlr-o manicrii mai gencrala, 1111ctcgcrca rnai prol unda a multiplclor depen- 
dcnte obiective 1n care sc lnscriu ~i mcdiile de cornunicarc in ma-.a nc conduce la 
evocarea ~i luarca tn consideratic a irnpactului (rmplicatiitor) unor caructeristici 
[undamenta!e constante §i universalc ale naturli umane.u!« vietii sociule ca utare: 
trebuintele ~i interesele; prezenja si actiunea multiplclor vcrigi mijlocitoare lntre 
nevoile umane si obiectele - serviciilc menite a le saiisface; Icnornenele de repeti- 
tivitate, ciclicitate, irnitatie cc constituic viata coridiana a miliarde de oarneni; 
prezenja §i extinderea conflictelor de lot fclul si la ioate nivelurile, a agresivitatii §i 
violentei; influenta §i rolul considerabil, poziiiy sau ncgaiiv, ale relatiilor intcrper- 
sonale tn toate tipurilc de activita\,i sociale elc.6 

In aceasta ordine de idei sc poate punc Intrcbarca: care ar Ii obiectul ~i care 
ar putea fi subiectele rnijloacelor Jc cornunicare tn rnasii, ale jumalistilor: 

- daca n-ar ti prctutindeni oameni manati (hi!iluiti) de trebuirqe, Imbolditi de 
interese'l 

- daca societatea n-ar Ii lntesata de atatca medicri (institutional-organi- 
zationalc, statale ~i nestatale, interne ~i internauonate. cu ataVa mediatori utili §i 
inutili, parazitari) ~i daca oamenii n-ar da o batalie atat de acerba pentru achizitio- 
narea, s\apanirea §i amplificarca mijl oacelor rnatetiale, banest]? 

- daca n-ar fi toti oamenii, jurnalistii inclusiv, supusi legilor repetitivitiqii, 
ciclicitliJii activitatilor diurne §i nocturne, imitaiiet, inlluentelor? 

- daca tot ceea ce este omenesc §i produs omenesc n-ar avea caracter ambi- 
valent, penduland intre pozitiv ~ negativ ~1 daca n-ar ti amanarile, temporizarile? 
. - daca In societate n-ar actiona tncertitudtnile' ~i n-ar exista paralelism, 
impins adesea pana la contradictii acute. 1ntrc proiccte, programe §i rezultate, fotre 
sperante ~i performante, toate acestea producftnd snuaui ~i evenimente pe care 
jurnalistii le transforms issfupte de presii'! 

- daca JO societate nu s-ar produce un numar ariil de mare de acre def011i1, de 
violen.Jl:i §i ugresiune, atal fizice cal ~i psihicc, psihosocialc? 

- daca relatiile interpersonale nu ar avea o pondcrc §i o importanta atat de 
mare producand nu numai cfecte (macro) sociale, dar ~i facand .,deliciul" multor 
rubrici de ,,fapte diverse" din ziarc; 

- daca tn societate ar exista o vizibilittue Ji transpureruii totale (ceea ce nu e 
cazul, oferind mass mediei principala ,,materie prima" a .,dezvaluirilor" senzatio- 
nale, stupefianre etc.? 

- daca nu s-ar rosti (~i scrie) a1atea cuvin1e care prilejuiesc jurnali~tilor sa 
scr.ie o mulµme de ,.cuvinte despre (alte) cuvinte" ~i daca limbajul o-ar avea 
functii psihologice ~i psihosociale atat de pulemice ~i efecte contradictorii? 
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~ PeLcr Gros~. Mediile dt! infomwre - cawliw111ri, pied1c:1 fi pronwtori 111 jimnarea opimei 
1111hlice din Rmnil.11iC1 de azi. in Sociologi:i romi'.lncasca, nr. 2fl 993. p. 187 - 198. 

9 George Corart-F<>L1chc, Menfori .yi .rrenori. Rejlec/ii de.f11re publici.rrica nmwril. in Coridia· 
nut, nr 8/ 1993 

10 Valentina M,u-inescu, Crmstmct,io eveniment11/11i p prr~lesionali.m111l in pre.w'i. in Sociologia 
romaneasdi. nr. 6119-93, (). 603 - 604. A se vcdea ~i I Coman §i M. Solianu. do~anil Presa ~i 
IU!burarea ape/or, in Timpul in 7 zile. februarie J 994. 

accentuat critice rata de presiatiile organclor mass media in ullimii cine, ani 
consuiuie un act icmerar, riscani. 

Timoreaza Iaptul ca eel mai sfios act critic la adresa modului cum s-a facut 
~i sc face presa la noi azi, cu atat rnai mull analizele critice mai ample, rnai 
profunde, bazaie pc argumente solide care dczvaluie carente de fond, efccic 
nocive, dar ~i alternative prcferabile, sunt, de rcgula, fotampinatc ~i tratatc daca nu 
cu vehernenja, pe motiv ca astfel se ,.atenleaza" la libcrtatca prcsci. atunci eel 
putin cu indiferenta sau condcsccndenta. E cazul unui rnic paradox, ca sli-i spunern 
astfel: noi cei din Romania suntem chipurile ,,obliwiJi" sa avem o parere buna ~i 
Ioarte buna dcspre presa noastra, Oricc tentativa contrara risca sa fie autornat 
calificata - ca sa nu spunern chiar ,,demascata" - drept adversitate fafti de 
libertatea cuvtlntului, drcpt nostalgic totalitaristd. Yn schimb analistii straini ai 
mcdiilor romane~ti de informare nu risca altceva decat sa le fie ocolite ~i ignorate 
aprecierile critice, uncle pe dlt de aspre pe atal de lndrcptatite. Astfcl stau lucrurilc 
cu aprecierile profesorului american Peter Gross, bun cunoscator al presei 
rornanesti postrevolutionare, care a ,,tnddiznit" sli publice urmatoarelc: presa din 
Romania este ,,o fabrica de zvonuri, plina de polernici, opinii ~i. cu cateva exceptii, 
partizana, lipsita de profesionalism ... Inforrnatiile transmisc sunt neadevarate sau 
pe jumataie reale, incomplete ~i unilaterale ... contradictorii si nefondate ... Mediile 
de informare ~i mesajele acestora In Joe sa Iamureasca audienta o mentin intr-o 
stare de confuzie generala"8. 

Se constata fenomenul sdraciei de informatii in presa postrevolutionara, (a 
nu se confunda cu faptele diverse ~i cancanurile), polititiirii excesive, uneori chiar 
totale a mesajelor, partizanatului ~i prioritatii acordate comentariului, efortului de 
a se crea (manipula) prin imagini opinia publica, 

Un alt autor roman stabilit in strainatate enumera ,,metehnele vechi ~i noi ale 
presei noastre: deficitul de informatie, prevalenta literatorului fata de gazetar, 
topica irnprecatiei, impresionismul, cazuistica artificiala, etalarea unor idei - 
interjectii ~i indignari verbioase, a vulgaritatii, maltratarea limbii9. 

Mi se pare intemeiata concluzia unui studiu potrivit caruia .Jrnaginea unui 
observator extern asupra ,,profesionalismului" practical de presa rornaneasca este 
dezamagitoare: absents informatici; confuzia ziaristilor pentru variatele roluri 
sociale pe care le Indcplinesc; manifestarea atitudinii de rcspingere fa{a de opiniile 
altora, Asistarn de fapt la o .. crizi; de identitate" a presei romanestl H>. 

in discutiilc despre prcsa noasrra, purtate de ~j lntre jurnalisti, fie in propriile 
gazete lie tn nurncroaselc simpozioanc organizate pe teme ca: ,,Presa - Puterca - 
Publicul", ,,Rolul informa~iei §i libertalca presei" etc., consideram ca de o 1otala ~i 
,,suvcrana" ignorare ~i desconsiderare se bucura ~i cartea cunosculului jumalist 
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•: J. Fr. Revel, Cunoasterea inutilii, Bucuresti, Humanitas, 1993. pag.234 §i 209. 
'- Gerard de Selys, Minciuni mass media, Scripts, 1992 (editla originala, 1991 ). 
11 Jean-Louis Servan Schriber, Le Pouvoir d'informer. De asemenea Voci multiple - o singura 

lume, Bucuresti, Editura !}tiin!ific~ 1982 ~i Jucrarea anterior citalli ale lui J. Fr. Revel. 
14 Adunarea generala a Consiliului Europei a aprobar In unanimitate Codul European de 

Deoruologie prin care se cere insisteru mijloacelor de comunicare ,,sa se angajeje a respecta unele 
principii deontologice riguroase care sa asigure libertatea de expresic §I dreptul fundamental al 
cetii(.enilor de a recepta ~tiri adevlirate ~i opinii oneste". lat.a in sintezii aceste principii: 

- Sc va face o diferen{a clara Intre §tiri ~i opinii; 
- Informajiile vor fi verificate tcmeinic: 
- Se va face deosebire intre zvonuri ~i §tiri; 
- Titlurile vor respecia cu sfin1eoie conumnnl faptelor §i al datelor; 
- Opinille nu trebuie sa incerce a nega sau a ascundc realitatca faptelor sau a datelor: 
- Presa indrept.a1ita sil faca investigatii trebuie sii fie incompatlbila cu campaniile de prcsii; 
- in transrniterea informatiilor trebuic sa fie respcctata prezuntia de nevinovatie; 
- Se va respecta drcprul la viata inlirnii a persoanelor, inclusiv a persoanelor publice; 
- Ziaristii vor trebui :;a ob~na informa1ii prin mijloace legale ~i etice; 
- Erorile §i informa~ile false trebuie dezmin[ite; 
- Ziari§lii nu se vor afla in coovenien1a cu puterea publica sau cu sectoarelc economice; 
-Ziarisrul nu va mediatiza e)lercitarea func1iei sale cu i;copul principal de a dobaodi prcstigiu 

sau influenta personala; 
- fn siruatii Speciale - copii sau tineri - se va evita difuzarca mesajelor care sa exalte violen1a. 

sexualitatea §i limbajul vulgar. 

~i eseisi Irancez, <le neta oriernare anitotalitara, Jean Francois Revel scrnnificativ 
intitulata cunoasterea inutilii ~i care continc o sumedenie de adcvaruri cc par ~i 
chiar sunt total neconvenubile jurnalistilor nostri, tic regula, plini tic auto- 
adrniratie fala de prestatia Ior ,,i'n slujba adevarului ~i nurnai a adevarului". Iata 
cateva dintrc aprecierile ~i opiniile lui Revel referitoare la prestatiile rnediilor de 
inforrnare. in general, la raporturile lor cu adevarul: .,Majoritutea celor ce [ac 
mass media o [ac pentru a-si impune punctul de vedere nu pentru a ciiuta 
ad~v~u_l_. aceasl~1ii din cauza ca grijafaJa de adevilr nu este scopul principal al 
uc:ILVtlaJ11 umane . 

Oamenii atribuie realitatea, confers adeviir cuvintelor si imaginilor ce 
parvin insidios ~i continuu prin mass media, pe cand aceasta poate sa rninta ~i 
adesea minte copios12, asezand intre realitate ~i receptori ecranul intereselor, 
intcnjiilor, scopurilor promovate de posesorii acestor mijloace. Obiectivitatea, 
independenta, autonomia mass mediei sunt un mit13, o iluzie perpetuu intretinuta 
cat se poate de .interesat. 

Daca aprecierile negative §i criticile aspre la adresa slujitorilor mass media 
nu sunt pentru ei convenabile ei fiind gala sa le respinga vehement (caci tot asa 
cum arara Revel ,,cand un gazetar e atacat pentru Iipsa de probitate o inrreaga 
breasla iese la atac ~i zbiara ca e Iezata Iibertatea presei", p. 234) daca nici chiar 
Normele deontologice ale breslei jumalistilor, adoptate de Consiliul Europei 
(1993 - 1994), nu Ii se par demne de a fi luate in seama'", intrucat ar tempera 
.sburdalnicia" §i afecta interesele materiale ~i servitutile politice, ideologice, 
arunci macar uncle recomandari int,elepte s-ar putea bucura din parte-Ie de 
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is Jean Claude Bertrand. Media 111 2044 - Nu a previtlune c! tin vis, in Timpul in 7 zilc, 
octombrie 1994. 

111 Structurarea rcalitatii din perspectivil .tot:inlini.:vislici1, in anicolul nostru Llmbaj. co- 
111111licor,, - calitatea 1•111/ii. publicat in Caliuuea viqi), nr. I din 1993. pug. 3-14. 17 Prin rapt de prcsa in\elcgcm: 

I. Seturilc informationale despre evenirnenrc ule rcalil:1\ii de gradul I ~i de grudul II prim iii 
,ct:1111d (rcproduccrea c.lc uctc hngvraice ~· comenturca lor: dcclarnp], relaL1iri de la confcrinte de 

1,rcsa); 
2. lmaginilc oferite publicului despre realitalile de gradul I. II, Ill. IV, V etc. prin modul de 

organizarc (orchestrarer a mcsujelor (cuvintc - imagini); 
3. Campnniile de presn • 
..J. Spoturile publicuure. 

1. Fapte de viata (evenimente) ca reaJitati de gradul I (fapte Iocalizate In 
spatiu ~i timp, deci produse efectiv, indiferent de amploarea sau gradul lor de 
importanta); 

2. Fapte de presa 17 (informatii, mesaje ~i structuri de mesaje, imagini ~i 
structuri de irnagini vehiculate prin variate genuri publicistice) ca .fiind: 

a. Realitati lingvistic - comunicationale de gradul I PRIM (inforrnatii 
recoltatc nemijlocit, fidele, veridice tn raport cu faptelc de viata, cu cvenimcnrclc); 

Este, de asernenea, foarte important, pentru o analiza pertinenta, ~tiintifica a 
mass rnediei, sa fie clarificate riguros raporturile dintre campu! evenimential 
(RI) ~i ca:mpul informational comunicational (R 11, Rill etc.). 

Din consideratiile noastre teoretice despre structura, straturile, gradele rea- 
litatii 16 rezulta o regula metodologica foarte importanta: esre obligatorie distinciia 
dintre 

2.1. Ctimp evenimeruial - camp informational 

oarecarc atentic ~i rctlcctic, cu urmari de bun augur In practica jurnalisticii. 1ala 
uncle dintre aceste recomandari de bun sim]: 

"Mass media trebuie: 
- sa se ocupe nu doar de rnicilc cvenirncntc, ci de marile [enomene, de 

procesele importante ce se petrec de-a lungul anilor; 
- sa Iumizcze ~Liri din intreaga lumc, nu dear informatii locale, iar accstc 

stiri sa fie irucrcsante: 
- sa cerceteze realitatea dincolo de aparerue, .1'c'i ldentifice [enomene \.,; 

tendinte, i'nainte ca acestea sa se produca; 
- sl1 <lea mai multil informatie din ftiinJa si tehnologie. sa spuna ce sc 

tntfimpla in laboratoarclc lumii; 
- sli separe informatia de divertisment; .'ia stimuleze mai mult gtindlrea 

oamenilor ~·i dialogul social, nu doar sa furnizezc inforrnatii ce fac apel la 
memorie (~i la scnzorial, adaugam noi). 

La randul ei, informatia trebuie sa se faca lntr-un Iimbaj accesibil marclui 
public ~i srl fie tnso~ita de o pledoarie pentru ameliorarea stiirii de luc:ruri"15. 
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b. Rcalitati de gradul IT SECUND (inlormatii rccoltatc indirect - <le la 
martori - cu grad variabil de vcridicitatc): 

c. Re.1litati de gradul !lJ - TV - V etc. (informaui dcsprc inforrnatii, 
corncmarii. comcntarii desprc comentarii, zvonuri ctc.) 

Distinctia intro [apte de viafi1 ~i fapte de presii e imporlanla pcntru c;a: 
a) - primcle au caractcr univoc 

- secundcle au caracter plurivoc (relatari, interprctiiri diferite, contradlc- 
torii ale unuia ~; aceluiasi fapl de viata); 

b) - prirnele sum reale ~i nu pot fi Ialsificate 
- secundele, uzfind de caracterul simbolic ~i bivalent al limbajului, pot 

relata (fabrica) evcnimentc-i.fapt" sau evenimente-informatii care nu s-au produs, 
nu exisra, sunt inventate; ele fals(fica nu realitatca. cum se spune adeseori, ci 
imaginea despre realitate, fie .introducand in 'ea ceea ce nu exista, nu s-a produs, 
nus-a spus, fie desfigurand ceea ce s-a petrecut (spus etc ): 

c) - primele sunt cunoscutc de relativ putini oameni (care au contact direct 
cu Iapielc). majoritatea oarnenilor aviind acccs partia! la ele prin mass media; 
pentru marea masil a pnblicului ,,rcalitatca" ce i se oferll cste cea de gradul Il - ill, 
sunt imaginile confectionate de mass media, astfel im.at ceca ce influenjeaza eel 
rnai mull rnajoritatea oamenilor nu sunt Iaprelc de via\:i pcrcepute direct, ci 
imagtnile ce-i parvin prin mass media; prin intermediul )or nublicul este in mod 
obiccuv usor manipulabil sub raport psihosocial, plurahtai a ~i contrarietatea 
imaginilor oferite despre una f i aceeasi realitate, provocand confuzie. deruta, 
suspiciune, inactiunc sau actiuni gresite; 

- secundele (faptele de presa, liagvistic-cornunicationale sunt constiruite 
adesea din alte Iapte tot din presa (articole polemice <au alte anicole) sau din 
prezentarea opiniilor (diversilor lideri) despre opuuilc altor lideri, despre alte 
declaratii, discursuri, programe etc .. astfel tncat in uncle gazete sau numere de 
reviste, faptele de viata propriu-zise sunt expulzate de aceste alie fapte de presa 
sau Iingvistic-comunicationale de gradul Il, Ill, IV etc. 

De mentionat ca, la feJ ca ~i alte Realitli[i lingvistice- comunictqionale 
(declaratii politice, tratate, legi etc.) faptele de presii pot deveni ~i juca rolul 
faptelor de viatd, adica a realitatilor de gradul I ~i genera, la ran<lul lor, realitatile 
de gradul II. III, IV. A spune sau a nu spune (afirrna, promitc, aprccia, relata, 
.divulga'') ceva intra tn regim de realitate de gradul I, obiectiva cu consccintclc 
respective. (Exemple: zvonurile lansate prin mass media; campaniilc de prcsa cu 
sau Cara obicct real, dar motivate de interese adcsea oculte: actiurule judiciare 
etc.). 

Concluzia ce rezulta din compararea faptelor de vja\a cu faptcle de prcsa estc 
clara ~i imponanta, anume: cdmpul informational-comunicationul nu corespundc 
coincide) decat partial cu ciimpul evenimential: primul este nu numai partial dar ~i 

:1artizan, dominat de intenjii persuasiv-manipulatoare. 
Prezentam cateva exemple concrete clintr-un stoc incpuizab.il. Menµonam ca 

fllfl<lalitaV}e publicistice de tnGW~are a reaJilaµlor SUnl fi.T~le d(ferite <.le la Un 
rgan de presa la altul, fiecare aplicand procedee Lipk j11malistice de lratare a 

,tirilor. 
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Un ult excmplu: 
VJZITA premierului chine7. ll PENG fn Rom&nia (iulie /()94) e prezenrnta pc pagina intai (cu 

fotografie) 111 ziarele ADEY ARUL (relatare a raspunsurilor I~ Conferinta de presa sub tillul .. In 
Europa de Est Romania este eel mai mare partener economic al Chinei"). DTMTNEATA (componenta 
asiaticli a ecua1tei politice rom§ne~ti - articol - cornentariu cu fotografia celor doi ~efi de .,rat) ~i 
VOCEA ROMANIEl Cnnoi pa~i pe calea prieteniei romano-chineze"). In pagim1 'intai la Cronica 
actualitapi romane.§ti. ziarul CRONICA ROMANA din 12. Vll.1994 informeazii sub o fotografie ca 
,,leri, Ml scmnat la Bucure:,ti Declara~ia de principi.i privind relaliile prietcne~ti ~i de c·olaborare 1ntre 
Romania ~i Rcpublica Populara Chrnez,a". Ziarul ORA acordi:i 111 pagina a Lreia la rubric.I Sc11r1 circuit 
;·e<se randtiri pentru a informa di a fo.~t scmnata Dcclara1i:1 c0n1unit (in pagina intfti rczerviindu-sc un 
:-;paiiu mare ~i o fotogn,fic a lui Al Bano ~i Romina Power care ~i-au tu1ulat 1urneul 111 Romania). 
Ziarul ROMANlA LIBERA 'in p. 9 (,,Panoran\ic") publica raspunsul la intrebarea rcdnctonalui sau 
da1 de Li Peng la microconfi::rinja de presa sub tillui .. Reliljiile cu tarn dumnca\.oa,lra ~ulll Jmportanu; 
pcnLrll noi" (cu fotogrnrit, ccl0l' dcii ~cfi de 11tt1L, tiecarc uilandtHdn alta paite!) Zinrelc JURNALUL 

Un caz semniflcativ, tipic chiar. ii ofcrii modalitatcu In care prcsa ccntralli n prezenta: in ziuu 
de 23 iunic 1994 vizita de. stat a lui Vadt111 Navel. lu lnvitatiu prcsedintclui Rornanici (22 - 
23.fV.1994). incununatl\ cu semnarcu Tnuatului de prietenic ~i colaborare dirurc Romania ~i Cchia. 

CRON/CA ROMANA acorda pe pagina rntlii. sub Iorogrufia de la semnurca Tratuurlui. un 
spa\i\.1 uprcciubil cvcnimentului trelature. cu citareu dcclarutiilor celor doi sefi de stut. pretenturea 
raspunsurilor la conferinta de presa. Titlul grupajului: .Dlalogu! la nivel Inalt romiino-ceh .H1 
incheiat cu "Un document modern intre douti \ari democratc", 

ADEVARUL plascaza pe pagina a zecea o succintf relataro de la confcrinta de prcsa sub titlul 
.. D~i Havel Intelege modul de func{ionarc a democratiel in Romania grupul de la Vi~egrad 
rfunane inchis'' (de~i aceasta nu a fost nici singura nici principala chestiune supusa aremiei 
gazetarilor). Aile inforrnatii (semnarea Tratatului, acordarca titlului de .Doctor Honoris Causa", 
vizita la Parlarncnt .~i Guvern sum absente), 

CURTER UL NATJON/1.L se limiteazil la doua informatir: J) .Presediruclc Havel. Doctor 
Honoris Causa" (p. J cu foio) uncle se spune: ,,Aluturi de sernnarea Tratarului ... prescdintcle Havel a 
fest oaspetele Universitatii"; 2) Havel in Parlarnentul Romaniei (p. 5 - 18 randuri), 

T!NERETUL LIBER: ,,Havel Doctor Honoris Causa al Universitaiii Bucuresti" (p. 8 - 26 
randuri). 

DIMTNEATA P.!lblicii numai fotografii de la Universitare ~i Parlament (p. J - troruispiciu). 
VOCEA ROMAN/El pe un sfert de pagina (p, 8) Lrei materiale: .. A fest semnat Tratatul.,;"; 

,,Havel in Parlamenrul Romaniei": Jntiilnirea Intre premierul Vacaroiu .~i prcsedinrele Havel". 
Ziarul AZ/ din 25.IV.19'94 sub titlul .. Havel e cu noi" exprirna enuiziasmul pentru ca ,.pentru 

doua zile am avut §i noi romanii un Havel" (22 randuri p. 6). 
ROMANIA LIBERA publica pe prirna pagina, aliiurri de fotografia lui V. Havel in postura de 

Doctor Honoris Causa, o relatare de la conferirea titlului respectiv: .Doctor Honoris Causa - 
Redobandirea Increderii in valori ~i idealuri": un editorial de Octavian Paler: .Lectia Havel" (acesta e 
apreciat ca una dintre ,.cele rnai fascinante personalitati ale scenei politice mondiale" .• llaturat Jui 
Goethe); un amplu interviu in p. 8-a flancat cu doua fotografii sub titlul Jn sensul ei primordial, 
politica este o activitarc rnorala": iar i'n p. 6: .. Havel - i'nl'iilnirc en repre2entan1ii intclecmalicatii" (nlci 
o referire la altc aclivita\i ~i intall1iri ~i nici la semnarea Tratatulul). 

EVENIMENTUL ZllE/ din 20.VI.1994 publica pe ullima pagina, alaturi de fotogratie 9 
informatie sub titlul: Azi sose~te la Bucure~ti UNA DIN CELE MAI IMPORTANTE PERSO- 
NAUTATI ALE LUMJl CONTENPORANE, VACLAV HAVEL. omitandu·sc prccizarea ca e o 
vizitll de stat. cfectuata la invitatia ~efului statului rom,1n. 

Esto indiscutabil pozitivi; varietatca pcisajului publicisiic, ca asigurflnd 
cititorului nu nurnai posibilitatca de a ulege dar ~i de a compara puncielc de 
vederc dilerite, prezentate m diferite organe de presa, precum ~i de a le confrurua 
cu realitatile percepute direct, 1n rnasura 1J1 care au accex la elc. 
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Chcstiunca (conceptul) de informarc - lnformatie (aceasta .,re1-:ina", acest 
.monstru sacru" al mass mcdtei, acest tabu - al dernocratiei ~j aJ libertati] 
cetatenesti) trebuie clarificata sub aspecte de fond. Caci un adevarat halou rnistic 
rbpande~te conceptul de informatie de prcsa, prezentata ca i'nsa~i ,,rapunea de a 
fi" a mass mediei, In timp ce principala func\ie a ei consta In a crea ii d(fuza 
IMAGINI despre realitaµle sociale ~i, prin ele, de a intluenta toate comparti- 
mentele vietii sociaJe. 

1n ,,ambalajul" lingvistic nurnit inforrnatie (fapt de limbaj) putem gasi ~i 
gasim realmente: 

l. infonnatii autentice (exacte, precise §i cu un continut - bil,i - satisfaditor, 
uliJ, utilizabil); 

2. pseudoinformapi (se relateaza un fapt, de exemplu o intfilnire la nivcJ 
i'naJt, dar nu se spune ,iimic despre con/inutui convorbirilor ci doar despre ... durata 
lor ~i eventual climarul i'n cares-au desfa~urat elc): 

3. Semiinformapi (~tiri care rnnd incomplete sau nedare), In aceea~i 
masura nu reduc ci marcsc incerlitudinea); 

4. Malinforma\ii (~tiri gre~ile nevcrifo.;alc); 
5. Dezjnf'ormatii (RE) (ansambJul sistematic de ~tiri con~tient false, menite 

sa crnezc imagini nefavorabiJe, adversitati, conflicte). fn sistemul mass media 
de la noi, ca de pretuLindeni toate aceste ,.moduri de a fi'' ale infonnatiilor 

2.2. Eveniment - informatie - imagine 

NATIONAL ~1 VREMEA nu rcla1c;iza cvcnuncntul (ulurnul puhhcf1 in pagina intai Iotogrul'iu 
M irnhclci Dauer). 

EVENIMENTUL ZILEI (c<l1\1a de priin'I.) c,111~c1nnc.1zti opuuilc lui Ion Cristoiu sub titlul ,.0 
vizitil care la.,li indiferemi pc romfim. TV a prezcntat cu fast vizuu lui Li Peng in Romania", intre care 
opiniu potrivii careiu .,cuviintarea lui Li Peng ~eamiin;i uluiror prin limbajul ei de lemn cu cca a lui 
Ion Ilicscu ... 

f n tupt, informati! .. nude", corccte ~i complete dcsprc respective vizita (docurnente xernnate. 
declatatii nicute) publicul le-a obtinut numai de la posturi!e na1ionalc de radio sr de ieleviziune (care. 
in mod straniu. suntacuzate tie unii ziaristi tocmai pcntru cu i~i rcalizcaza cu profesionalisrn indato- 
rirca pri11cipali1 de a informa publtcul). .Astfel, Ion Cristoiu in cforrul de a minimaliza ~i deprecia 
chiar intfllnirca chmo-romanil scrie: • .Zbuciumul insdtutie: din Dorobunu (TVR) a contrastat 
evident (l) c11 indifcrcnta cu care lntreagu pre.~~. intrc11gtl opinic puhlicf au tratat vizita lidcrului 
chmez ... Ch1110 nu repre,.mta NIMIC din punci de vederc poliue pentru Romania", iar .jclevizlunca 
lui Ion Ilicscu a cilutat ~ll-i dea proporui cxugunuc'' (tle~i 1H1 facut mmic altccva dcc!lt de a informs 
de la sun,U dcrularcu ~i con\inutul viz,tci oficialc. de stat cu protocolul de rigoarc). lar numarul din 13 
iulie 1994 al Evenimentului zilci publtcil pc prima pagin:.i, in Joe de informatii despre vizita ca atare ~i 
rezultatele ei, o fotografle reprczentand dl\iva studcnti (PNTCD-TUNTCD) cu pancarte avf1nd 
mscriptii lnjurioasc ~i acuzatoare la adrcsa lui Li Peng ~i Ion llicscu sub titlul .,leri in Fata arnbasadei 
Chinci zcci de tincri au scandat .. Li Peng - lliescu - ucigasi de xtudenu!". fn editia de pranz, 
redactorul §cf tine ~ll .felicite" aceasta acuunc rn§inoasr, pretinzflnd ca ,.Tinerii ifil'aniJlti au s.pa\at 
rusinca populajici bucurestiului" (!), acuzatli cu o zi Inuinte de mdiferenusrn. 

Dovadii a capac1tavi de informare obiectivd a publicului §i a serioz.iliiV-i profesionale da ziarul 
CURJERUL NAJ10NAL din 14 iulie 1994. care, ii1tr-o ampla ~i obiecuva relatare a coruinutului 
Conferinjei de presll acordate de Li Peng. prczinta raspun~urile prernierului chinez la intrebarilc 
tuturor ziarisulor prezenp, oferind publicului posibilitatea de a cunoaste nemijlocit opiniile ~i 
apreoierile premierului chinez privind diverse aspectc ale siruatici internaponale actuale. 
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coexistii intr-o proportic rclativ stabil<1 pe de o pane, ~i variabilil. <lupa 
conjuncturi, pe <le alla parte. 

Analiza sociologies. psihosociologica, poliiologica relcvli ca toatc organelc 
mass media livreaza zilnic nu alat informatii desprc realitatc (Iaptc, cvcnimcntc) 
- aceasta avand o pondere relariv redusa, ci confectioneaza (fabrica) Imagini 
despre realitaji (Iapte; evenimente, persoane, personalitati): 

- realitatilc care ajung in mass media sum selectate, triate dupa criteriile ~i 
intercsele editorului (ceea ce e lesne de observat ~i dovedit prin compararea 
editiilor, evenimentelor din acecasi zi ~i despre aceleasi evenirnentc); 

- Insusi modul de redactare a inforrnatiilor - primare sugereazii publicului o 
anumitd interpretare a Iaptelor, evenimentelor, suscita o anumitd opinie §i 
atitudine (favorabila, indiferenta sau nefavorabila): 

- neavand acces la ccntrele de decizii sociale majore (politice, economice, 
militate, diplomatice, stiintifice etc. etc.) i'n organele mass mediei abunda 
PSEUDO-informatiile, semi ~i mal-informatiile. 

Lucrarile tuturor conferintelor la nivel tnalt sau organelor de decizie se 
desfasoara cu usile inchise. Mass media are acces la partea vizibila. protocolara. 
Procedeul de semlinformare e introdus tn practica ,.democratica" internationala: 
organizarea unei conferinte de presa, cu timp ~i nurnar de Intrebari ~i raspunsuri 
limitate, cu inforrnatii publice de circumstanta. Esenta discutiilor ~i deciziilor 
rarnane secreta, jurnalistilor rlunanandu-le sa emita (imagineze) ipoteze ~i sa faca 
diverse speculatii, unele de-a dreptul fanteziste. 

Rezulta o adevarata malforrnare: aparent, cu adevarat importante ar fi doar 
evenirnentele pe care mass media le transforrna in stiri, in mesaje, in timp ce alte 
evenimente, fapte sunt uatate ca §i cum nu s-au produs, desi uoele dintre ele - 
cele ferite de mijloacc de informare in masa - sunt extrern de importante ~i 
influente, avand un impact mult mai puternic asupra calitatii vietii oamenilor decat 
evenimentele larg comentate public. 

Mass media in cooperare cu politica - creeazii (fabrica} adesea ,.eveni- 
mente" prin pseudo-informare, rnalinforrnare, dezinformare, zvonuri, campanii de 
presa - avand drept urrnare promovarea unor stari de spirit, climate, curente de 
opinie publica, psihoze, chiar conflicte dintre cele mai grave ~i tragice; imaginile 
oferite de mass media se inierpun lntre oameni ;i realitiqile de gradul I, dar 
intrucar, din punct de vedere psihologic, imaginlle .sunt mai reale decal 
realitatea" (J. EUuJ) ele au o putere mare de influentare a comportamentelor 
individuale ~i colective. 

,.Articolele de fond §i comentarii matura din functiile lor mernbrii unor 
guverne; irnagini si documente rapesc prestigiul unor personalitati ale vietii 
publice. Pe de alta pane, anumite persoane, care vor sa obpna favoarea rnasei - 
sunt umtlatc tactic sau recomandate penlnt anumite pozitii"111. Iar Fr. Revel 
apreciaza ca mass media ,.punc pe rol un dosar nu atat pentru importan1a lui 
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intrinseca, ci pentru a distruge un om de stat de exernplu, neglijfindu-sc un all 
dosar, mull mai important ~j plin de consecintc pcntru intcrcsul gcncrnJ"19• 

Misiunea informatiei, a informarii estc de a reduce incertitudmile, de a 
risipi confuziile; dar ceea ce ofera Iiccarc organ al mass media ~i mai ales toate 
impreunii daca sunt coroborate, confruntate In privinta modului cum selecteazii ~i 
prezlntii evenimentele duce obiectiv la miirirea incertitudinii ~i accentuarea 
confuziilor. Adesea din factor de clarificare-Iuminare ~i stimulare (psihojsociala 
mass media devine instrument de distorsiune ~i provocare de diversiuni. 

Mesajele preparate ~i difuzate de mass media au devenit un drog20 cvasi- 
universal, un drog psihologic ~i psihosocial (,.psihodrog"). Putcrea mass mediei 
rezida i'n ,,slabiciunea" psihologica ~i psihosociala a oarnenilor, in puterea tiranica 
a cuvintelor ~i imuginilor asupra indivizilor ~i maselor umane. 

Paul Johanson, fo ziarul britanic The Spectator (din 16 ianuarie 1993, repro- 
dus de revista Dilerna nr. 13/1993) caracterizcaza astfel pacatele majore ale mass 
media: 1. Dlstorsiune deliberata sau nu a Iaprelor, selectie tendentioasa - redare 
necorecta; 2. Cultul imaginii false de preferinta violente, al stereotipurilor ~j 
cliseelor; 3. Intruziune in intimitate, violarea vietii personale; 4. Crima 
impotriva reputatiei; 5. Exploatarea sexului; 6. Otriivirea psihicului copiilor; 
7. Folosirea abuziva a enormei puteri pe care o poseda presa. ,,Acest abuz capital, 
abuzul de putere, le subliniaza pe toate celelalte". 

Aglomerarea de fapte diverse, cu inforrnatii veridice sau false despre viata 
intima a asa ziselor VIP-uri, invazia sexualitatii ca ~i a criminalitatii au o functie 
de dezintelectualizare, decultnralizare a publicului ~i chiar de ,,tablkire", 
desensibilizare psihologica, demoralizare. 

Toate acestea se realizeaza cu acceptul ~i chiar concursul larg al publicului 
avid de orice informatie, victima usoara a malinforrnatiilor, a can-can-urilor, 
zvonurilor, stirilor de senzatie sau pseudo-senzatie, a stirilor cu caracter morbid, 
marginal sau ,,incredibile". 

Cel mai sernnificativ cxemplu - dar nu singurul tn presa postrevolutionara - 
il ofera Evenimentul zilei, conceput ~i realizat nu atat pentru a informa onest ~i 
multilateral publicul, oi, asa cum a marturisit redactorul-sef, pentru .,« biciui 
nervii cititorilor", pentru ,,a rdspunde unei minime retisten]e a cititorilor" ~i 
pentru a ,,demonstra" ca ,,pozitivul n-are ce cauta in presa, nefiind fapt de presa, 
neinteresand (!) publicul". (Interviuri In ADEVARUL din 29J(Ill992 m 
ORDINEA 1994 ~i la TV 1 23.VI. 1993). Drept care, iata ce sunt veritabile .fapte 
de presa" oferite zilnic de peste 2 ani ~i jumatate de Evenimentul tilei, iata care 
sunt ,,evenimentele" ce se cer consemnate §i comun:icate publicului pentru ,,a le 
biciui nervii" §i a incalca o anumitii (rnalformata) imagine despre realitatea socials 
romaneasca: 

- Lipsiti de prejudecati Ludmila ~i Carol C. desfasoarf actul sexual in 
prezenta copiilor de 8 ~i 10 ani! 
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BlBLIOGRAFIE 

- Pcntru di stapana casci I-a apucat In glumf (!) de tcsticolc un instalator a 
dat cu capul de chiuveta pe care tocmai o repara. Femeia I-a conlundat ( !) cu 
S(>tuJ sau ! 

- .Bihlia nu condamnii amorul liber, conform unor noi ~i convingatoare 
interpretari, ci numai vanzarea trupuJui" 

- Desi n-arc ncvoie de bani Bonny Loyd pozcaza goala, pcntru ca hlitz-ul 1i 
produce fiori de placcrc. Fotoreporterii i sc par cci' mai virili barbati. 

- Pentru ca nu avea la mdemana vitriol, o Iemeic i-a aruncat sotului soda 
caustica in ochi, fn ump ce el dormea. Cand era treaz nu picrdea nici o ocazic sa o 
bata (nr. 354 din 21. YIII. l 993). 

- Daniela Gyorfi vrea sa joacc intr-un film in care toji barbajii vor sa Iaca 
sex cu ea (795). 

- 0 meserie de vii tor tn Romania: strip-tease la dorniciliul clientului ( 10.000 
lei minutul) (797). 

- 0 perfonnanta ie~ila din comun: americanca Annabelc Chong a facut 
dragoste cu 251 de barba]] in 10 ore - exact cat trebuie pentru a face un partid 
politic In Romania de azi (798). 

- Linda Evanghelista a Iost operata de chist ovarian (799). 
Evident, fapte de viata de genul perforrnantelor tinerilor la olimpiadele de 

rnaternatica, fizica etc. sau lansarea la apa a unui mineralier de 170.000 tone dw ... 
nu sunt evenimente, nu rnerita a fi transformate in [apte de presii. neinteresand 
publicul, tara! 

Ca tot ceea ce face omul, ~i actiunea ,,informationala" prin mass media, prin 
efecte, penduleaza Intre pozitivitate ~i negativirate, cu tendinta vadita de a creste 
frecventa batailor acestui ,,pendul" spre negativitate. Nu numai ~liinta ~i tehnica au 
ajuns sa aib! functii ~i efecte alienante, sa se tnroarca impotriva celor ce le-au 
creat, ci ~i mass media - una din fiicele revolutiei §tiintifico-tehnice - ajunge. a fi 
deturnata de la rolul de instrument al ameliorarii ~i elevarii conditiei umane, al 
solutionarii ~i nu al crearii de probJeme (adesea artificiale), al cooperarilor ~i nu 
conflictelor. 
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